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EDITAL 

 

 

 

Tendo apreciado as candidaturas ao Mestrado em Marketing (3ª fase), de acordo com 

os critérios previamente estabelecidos, a equipa coordenadora do Mestrado vem 

publicar a lista seriada das candidaturas aceites e das candidaturas recusadas, dando 

assim cumprimento ao disposto no número 6) do Despacho Nº 65N/P/2014 do 

Presidente do ISEG, de 18 de dezembro. 

Tendo sido considerados um a um todos os candidatos, as classificações finais atribuídas 

aos candidatos admitidos, bem como a decisão de recusa, resultaram da votação dos 

membros da comissão coordenadora, constituída em júri. 

 

 

Candidaturas aceites 

 

NOME                   NOTA 

 

 

(V

OT

A

D

A) 

             (Votada) 
  
  
MIN HUANG 15,1 
ANA TERESA CAÇADOR LOPES 15,0 
ANA BEATRIZ DA CONCEIÇÃO JARDIM 14,7 
LUIS MIGUEL GODINHO MARIANO 14,6 
TOMÁS BRAGANÇA PERES 14,6 
TOMAS DE SOUSA CABRAL CARDOSO SILVA 14,6 
CATARINA DA SILVA ANTUNES CAMPOS 14,5 
CAMILA GOUVEIA BARBOSA D'ABREU 14,3 
MARIA MAFALDA TAVARES DE CARVALHO DE FIGUEIROA 

RÊGO 

13,9 
BEATRIZ CORREIA FRANCO VIANA 13,9 
  
  
 

 

 

 

 

 

 
Candidaturas recusadas  

  
  
NOME 

 

 

                  NOTA 

 

 

(V

OT

A

D

A) 

             (Votada) 
MARIA MARGARIDA RIBEIRO RAPOSO 13,4 

YANJIE YAN 13,4 

JOÃO MARIA ALMEIDA 13,4 

PAULO MIGUEL DA SILVA NEVES 13,3 

RUI JORGE DA COSTA NUNES 13,3 

PETRA ALEXANDRA ALVES DE SOUSA 13,2 

BEATRIZ GIL FERREIRA NEVES 13,0 

DUARTE TOVAR DE LEMOS PAIS FERREIRA 13,0 
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TÂNIA BATISTA DE CARVALHO NICHIMURA 12,9 

RITA FERREIRA CAETANO GUEDES MOREIRA 12,7 

RUI NOGAR SOEIRO MONIZ BARRETO 12,6 

ANA CLARA SOTA CONSTÂNCIO 12,6 

MARTA ROSADO PINTO 12,4 

PEDRO ALEXANDRE BORDALO CARVALHO MENDES 

MONTEIRO 12,4 

BEATRIZ DE JESUS FARINHA FERREIRA MIRÃO 12,0 

INÊS FRAGA TABUADA 12,0 

MARIA CAROLINA SIMÃO SILVA 11,8 

ZIQI LIANG 11,0 

  

  

 

 

ISEG, 21 de junho de 2021 

 

 

 

Margarida Duarte 

(Coordenadora de Mestrado) 

João Mota 

(Membro Com. Coord. Mest.) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Helena Martins Gonçalves 

(Membro Com. Coord. Mest.) 
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ANEXO 

Critérios de Admissão e Seriação de Estudantes Candidatos ao Mestrado em 
Marketing 

 

Pré-requisitos 

Valor mínimo de Avaliação Global para aceitação de um candidato: 14 valores. 

Valor mínimo de Avaliação Global para aceitação imediata de um candidato em 
antecipação à seriação: 15 valores. 

 

Cálculo da Classificação de Candidatura 

1. A seriação é feita com base na nota de candidatura que será calculada pelo processo 
que se descreve seguidamente. Apenas se aplica aos alunos que cumpram os pré-
requisitos. 

2. A Avaliação Global (AG) é obtida ponderando a Média final de 1º ciclo ou equivalente (M) e a 

Avaliação Curricular (AC) 

  AG = 0,6 x M + 0,4 x AC 

Na Avaliação curricular considera-se: 

a) Escola e natureza do curso de origem; 

b) Classificação em unidades curriculares específicas; 

c) Experiência profissional; 

d) Ações que revelem, entre outras, espírito de iniciativa, empreendedorismo, capacidades 

de liderança, capacidade de trabalho em equipa, consciência e responsabilidade social; 

e) Resultados da entrevista, nos casos em que se considera necessária a sua realização.  

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


