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EDITAL 

 

 

 

Tendo apreciado as candidaturas ao Mestrado em Marketing (3ª fase), de acordo com 

os critérios previamente estabelecidos, a equipa coordenadora do Mestrado vem 

publicar a lista seriada das candidaturas aceites e das candidaturas recusadas, dando 

assim cumprimento ao disposto no número 6) do Despacho Nº 65N/P/2014 do 

Presidente do ISEG, de 18 de dezembro. 

Tendo sido considerados um a um todos os candidatos, as classificações finais atribuídas 

aos candidatos admitidos, bem como a decisão de recusa, resultaram da votação dos 

membros da comissão coordenadora, constituída em júri. 

 

 

Candidaturas aceites 

 

NOME                   NOTA 

 

 

(V

OT

A

D

A) 

             (Votada) 
  
  
HAOLI WANG 15,8 
MENG YIN 15,8 
MARTA CRISTINA VAZ AFONSO 15,7 
PILLAR QUEIROZ FRANCO 15,5 
  
 

 

 

 

 

 

 
Candidaturas recusadas  

  
  
NOME 

 

 

                  NOTA 

 

 

(V

OT

A

D

A) 

             (Votada) 

YINGZI GUO 15,2 
LEONOR VALADAS PRETO DE ALMEIDA RIBEIRO 15,1 
MARTA SOFIA MENDES FERNANDES 14,8 
TIAGO MIGUEL GOMES SILVA 14,6 
DANILO DOS SANTOS BELO MOTA 14,5 
CATARINA GONÇALVES KOUDRIACHOV 14,5 
RICARDO MORENO ALVES 14,4 
JOANA SOFIA DA SILVA SOUSA 14,3 
PEDRO GABRIEL DE OLIVEIRA ROCHA LYRA 14,2 
SABRINA ARAÚJO SILVA 14,2 
LAURA CAPELA DE SOUSA 14,0 
MARIA JOÃO DOS SANTOS MONTEIRO 13,9 
GONÇALO ALEXANDRE RAÇÕES DE SOUSA GONÇALVES 13,8 
TINGTING DONG 13,8 
LAURA FILIPA MAIO SILVA 13,8 
RICARDO JOSÉ DAMÁSIO ALEXANDRE 13,8 
ANA DUARTE PINTO DE ALMEIDA MATOS 13,6 
MARTIM RODRIGUES DE ALMEIDA 13,5 
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MÁRCIA GONÇALVES PEREIRA FLOR 13,4 
TAINARA MORAES IMHOTEP AMONRA 13,3 
INÊS FILIPA CABRAL REAL LIBÂNIO 13,2 
JOANA ANSELMO DE MAGALHÃES 12,9 
MAURÍCIO LUMBO JOSÉ 12,4 
YUWEI QIU 12,3 
AFONSO BARTOLOMEU 12,1 
DANIELA ALEXANDRA SILVA ANDRADE 11,8 

 

 

ISEG, 21 de junho de 2022 

 

 

 

Margarida Duarte 

(Coordenadora de Mestrado) 

João Mota 

(Membro da Comissão Coordenadora do Mestrado) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Helena Martins Gonçalves 

(Membro da Comissão Coordenadora do Mestrado) 
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ANEXO 

Critérios de Admissão e Seriação de Estudantes Candidatos ao Mestrado em 
Marketing 

 

Pré-requisitos 

Valor mínimo de Avaliação Global para aceitação de um candidato: 14 valores. 

Valor mínimo de Avaliação Global para aceitação imediata de um candidato em 
antecipação à seriação: 15 valores. 

 

Cálculo da Classificação de Candidatura 

1. A seriação é feita com base na nota de candidatura que será calculada pelo processo 
que se descreve seguidamente. Apenas se aplica aos alunos que cumpram os pré-
requisitos. 

2. A Avaliação Global (AG) é obtida ponderando a Média final de 1º ciclo ou equivalente (M) e a 

Avaliação Curricular (AC) 

  AG = 0,6 x M + 0,4 x AC 

Na Avaliação curricular considera-se: 

a) Escola e natureza do curso de origem; 

b) Classificação em unidades curriculares específicas; 

c) Experiência profissional; 

d) Ações que revelem, entre outras, espírito de iniciativa, empreendedorismo, capacidades 

de liderança, capacidade de trabalho em equipa, consciência e responsabilidade social; 

e) Resultados da entrevista, nos casos em que se considera necessária a sua realização.  

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


